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Nouvelle tendance

Le Home staging
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Le home staging

«Notre but c’est de susciter chez l'acheteur le désir
d’habiter cette maison plutét qu’une autre», résume
Brigitte Poitras, cofondatrice de l’entreprise Coup d’oeil
Design qui se spécialise dans le home staging. «Car on sait
que le choix d'une maison se fait dans les 90 premiéres
secondes. Il faut provoquer un coup de foudre», ajoute
1’autre cofondatrice, France Arcand.

Par Nathalie Nolin

Le home staging est si nouveau au Québec qu’on n’a pas encore
véritablement trouvé son équivalent en frangais mais disons
qu’on pourrait traduire ce concept américain par «la mise en
valeur de la propriété» ou «la mise en scéne immobiliére».

Quelles sont les personnes susceptibles d’étre intéressées par
le home staging? Les propriétaires de maisons qui veulent ven-
dre, bien siir, mais aussi les contracteurs qui font face a beau-
coup de compétition. «<Une maison modele meublée et
décorée avec gofit est beaucoup plus inspirante pour un
acheteur», souligne Mme Arcand. «Les gens ont davantage de
repéres pour imaginer leur propre mobilier d’aprés les
dimensions et I'espace utilisé. En plus, une piéce meublée
sans étre surchargée parait beaucoup plus grande qu’une
piéce vide» précise Mme Poitras.

En résumé, la visite d'une maison se compare a la rencontre
avec une personne: elle nous plait ou nous repousse des
I'instant o on la voit. «Les acheteurs peuvent visiter cinq ou
six maisons dans une journée. Souvent, ils savent des qu’ils
mettent les pieds dans la maison qu’elle ne fera pas laffaire»,
affirme Mme Arcand. Ce n’est pas une question de criteres
objectifs mais bien du premier coup d’oeil.

Différentes étapes

Les étapes d’embellissement de votre propriété que pro-
posent ces deux femmes d’affaires de Saint-Sauveur peuvent
varier selon 1’état des lieux et votre budget. «Au départ, nous
nous rendons sur place pour évaluer ce qui pourrait étre fait.
Nous essayons dans la mesure du possible dutiliser le con-
tenu pour faire vendre le contenant», soutient Mme Poitras,
designer de formation.

Les meubles peuvent étre déplacés, des objets enlevés ou
disposés autrement. «On tombe parfois dans les placards sur
de jolies trouvailles!», affirment-elles.

Si, par contre, la spécialiste juge qu‘il faudrait davantage de
changements pour rendre lintérieur plus attrayant, elle
proposera d’apporter une nouvelle housse pour le divan, des
coussins, une lampe, un encadrement, un vase et peut-étre
aussi un coup de pinceau ou le changement d’un revétement
de plancher.

la séduction immobiliere...

Véritable «lifting immobilier», le home staging cherche a
séduire l'acheteur et permet ultimement au vendeur
d’obtenir des offres intéressantes pour sa maison en peu
de temps.

Ces améliorations représentent des frais pour le client mais
elles en valent parfois le cotit. Méme le mobilier pourrait étre
changé, pour le temps que prendra la période de mise en
vente, évaluée a un mois selon nos spécialistes. «Nous louons
des meubles, des douillettes et autres pour un mois, un
investissement qui peut représenter entre 200$ et 500$.»

Un mois c’est trés optimiste comme laps de temps nécessaire
a la vente d’une propriété. Mais le home staging permettrait
justement de vendre plus rapidement. Certains avancent
méme que le propriétaire pourrait obtenir quelques milliers
de dollars de plus que ce qu’il aurait espéré. France Arcand,
ex-agente immobiliere, est plus pondérée: «Je dirais qu'ils
vont récupérer ce qu’ils auront investi pour améliorer
I'apparence de leur maison et qu’ils vont séduire plus rapide-
ment un acheteur. Toutefois, il ne faut pas s’attendre a obtenir
un prix plus élevé pour sa maison que sa valeur sur le marché.
Mais l’écart entre ce qu’on demande et ce qu’on obtiendra
aprés les négociations a de bonnes chances d’étre amoindri.».

Le home staging que pratique Coup d’oeil design ne cherche pas
non plus a maquiller des vices d’une propriété. «Je ne vais pas
mettre volontairement une étagére devant une fissure dans un
mur», cite en exemple Mme Arcand.






