Lﬂm www.cyberpresse.ca/montoit MONTREAL SAMEDI 14 MAI 2005

JARDIN D’ENFANT

T e T T T i i g

SEDUIRE LES ACHETEURS

ILY A DES CHOSES A CACHER ET D'AUTRES A YALORISER AVANT D'ACCUEILLIR DES ACHETEURS DANS SA
MAISON A VENDRE. SUR LA PHOTO DU HAUT, PLUSIEURS «ERREURS» DEVAIENT ETRE CORRIGEES. SUR LA
PHOTO DU BAS, L'ESPACE A ETE MINUTIEUSEMENT REAMENAGE PAR DEUX SPECIALISTES DU HOME
STAGING. FRANCE ARCAND ET BRIGITTE POITRAS. AMUSEZ-VOUS A DETECTER D'AUTRES ELEMENTS QUI
POURRAIENT ETRE ENLEVES OU DEPLACES. » UN REPORTAGE DE SIMON DIOTTE A LIRE EN PAGES 2 ET 3
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SIMON DIOTTE
COLLABORATION SPECIALE

Aprés avoir déferlé sur I'Amérique
du Nord, la vague du Home Staging
s'implantera au Québec au cours des
prochains mois, prédit Luc Dupont,
professeur en communication et spé-
cialiste en marketing immobilier a
I'Université d’Ottawa.

« On en a besoin. Le marché immo-
bilier montre déja des signes d'es-
soufflement. Le temps ou le prix des
maisons grimpait d’année en année
est terminé », affirme-t-il. Les recher-
ches démontrent que les stratégies de
mise en valeur des propriétés de
I’Américaine Barb Schwarz, concep-
trice du Home Staging, donnent des
résultats. « La majorité des gens dé-
ménagent parce qu’ils veulent plus
d’espace. En réduisant au strict mini-
mum le mobilier et les accessoires
dans une maison, comme le préconi-
se Barb Schwarz, on augmente I'im-
pression de volume », explique M.
Dupont.

Selon lui, le Home Staging va révolu-
tionner la vente dans le domaine im-
mobilier. « Actuellement, les agents
immobiliers valorisent seulement la
propreté et l'odeur. Ils ne peuvent
pas imposer une mise en valeur de la
maison de leur client, parce qu'ils ne

demeurent qu'une courroie de
transmission entre le wvendeur et
l'acheteur. » ;

Autant les agenis que les clienis de-
vraient bénéficier de I'arrivée de cette

nouvelle tendance, affirme Frangois
Léger, courtier dans les Basses-Lau-
rentides et dans les Laurentides.
« On devrait toujours régler la ques-
tion de la présentation de la propriété
avant de la mettre sur le marché.
Pour un agent, c’est une question dé-
licate que l'on doit aborder avec
doigté. Cependant, si les gens ont re-
cours a nos services, on a tout intérét
a cheminer dans cette direction »,
croit-il.

Félix Cotte, consultant pour le site
Internet VisiteNet.com, estime que le
Home Staging s'avérera particuliére-
ment utile dans les maisons neuves
de prestige. « Les constructeurs qui
ne font pas d'aménagement intérieur
subissent de grosses pertes. Engager
une décoratrice, se procurer des meu-
bles et peindre les murs, c’est un in-
vestissement peu cofiteux qui rappor-
te gros », a-t-il constaté.

De toute fagon, plus personne ne
vend des maisons vides. « A Toronto,
on se sert méme des maisons témoins
pour vendre des meubles », fait-il re-
marquer, Aux Etats-Unis, on dépense
des sommes astronomiques pour
mettre en valeur les propriétés a ven-
dre. Le Home Staging sera-t-il aussi po-
pulaire au Québec? Frédéric Metz,
professeur de design a I'UQAM., ne
s'étonne pas de cette nouvelle ten-
dance. « On vit dans une société de
services. 11 y a toujours des malins
qui trouvent de nouvelles combines
pour faire de I'argent. Malgré tout, je
suis certain que ¢a marche », dit-il.
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France Arcand et Brigitte Poitras, deux spécialistes du Home Staging, ont réaménagé l'intérieur de cette résidence pour
la mettre en valeur.




